
MURALE,  

niebędące szyldami 

 

 

Zasady i warunki sytuowania: 

o Na elewacjach, posiadających maksymalnie 3 otwory okienne, 
o Mural reklamowy powinien obejmować całą ścianę, na której jest naniesiony 
o Wyłącznie na ścianach w dobrym stanie technicznym, tj bez ubytków w tynku 
o ZAKAZ na obszarze WOCK i elementami krajobrazu kulturowego 

 

Gabaryty: 

o Ogranicza się powierzchnię ekspozycyjną do 30% muralu: 

Standardy jakościowe: 

o Obowiązuje wysoki standard jakościowy 

Rodzaje materiałów budowlanych 

o farba: 

 

_________________________________________________________________________________________ 

elementach krajobrazu kulturowego – należy przez to rozumieć zabytki, ujęte w Gminnej 
Ewidencji Zabytków (w tym w szczególności wpisane do Wojewódzkiego Rejestru Zabytków) oraz 
przydrożne kapliczki kaseton – należy przez to rozumieć urządzenie reklamowe w postaci 
zamkniętej skrzynki w kształcie prostopadłościanu z licem wykonanym z trwałego i sztywnego 
materiału, z widniejącą na nim, na stałe naniesioną reklamą, najczęściej posiadające 
wewnętrzne źródło światła 

mural reklamowy – należy przez to rozumieć tablicę reklamową w postaci powłoki 

malarskiej, wykonanej bezpośrednio na ścianie budynku; 

powierzchnia ekspozycyjna – należy przez to rozumieć część tablicy reklamowej lub urządzenia 
reklamowego, niestanowiącą elementów konstrukcyjnych i zamocowań, przeznaczoną do 
ekspozycji reklamy 

reklama – należy przez to rozumieć upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji 
promującej osoby, przedsiębiorstwa, towary, usługi, przedsięwzięcia lub ruchy społeczne 

szyld – należy przez to rozumieć tablicę reklamową lub urządzenie reklamowe informującą o 
działalności prowadzonej na nieruchomości, na której ta tablica reklamowa lub urządzenie 
reklamowe się znajdują 



WOCK – należy przez to rozumieć nieruchomości oraz części nieruchomości, będące 
szczególnym elementem krajobrazu naturalno-kulturowego, objęte Rozporządzeniem nr 3 
Wojewody Mazowieckiego z dnia 13 lutego 2007 r. w sprawie Warszawskiego Obszaru 
Chronionego Krajobrazu (Dz. Urz. Woj. Maz. z 2007 r. Nr 42, poz. 870 ze zm.) 

wysoki standard jakościowy – należy przez to rozumieć: 

a) zachowanie ciągłości pokrycia, grubości i koloru powłoki malarskiej elementów 

konstrukcyjnych; 

b) stosowanie ujednoliconej kolorystyki – jednakowej dla wszystkich malowanych elementów 
metalowych danej konstrukcji – w ograniczeniu kolorystycznym, 

alternatywnie: 

- czarny, 

- odcienie szarości, 

- odcienie granatu; 

c) brak ubytków w materiale konstrukcji i materiale wykończeniowym konstrukcji; 

d) brak występowania rdzy na elementach metalowych; 

e) zapewnienie odpowiedniego naciągu reklam wykonanych na materiałach miękkich, przez co 
rozumie się zachowanie jednej płaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez 
wybrzuszeń, dziur i zagięć. 

 

 


