
STOJAKI REKLAMOWE,  

niebędące szyldami 

 

 

   

• Zasady i warunki sytuowania: 
o zakaz sytuowania na nieruchomościach, na których znajdują się budynki 

lub budowle, będące elementami krajobrazu kulturowego 
o obowiązuje zapewnienie bezpieczeństwa użytkowania oraz zapewniania 

dostępności osobom ze szczególnymi potrzebami poprzez zachowanie ciągu 
komunikacyjnego o szerokości minimum 2 m umożliwiającego swobodne 
przemieszczanie się, 

o dopuszcza się sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomości, na której 
prowadzona jest reklamowana działalność 

• Gabaryty: 
o Maksymalnie 0,4m2 

•  Standardy jakościowe 
o Obowiązuje wysoki standard jakościowy 
o Dopuszcza się formę dwustronną, 

• Rodzaje materiałów 
o Powierzchnia ekspozycyjna: farba, kreda 

 

 

 

 



_________________________________________________________________________________________ 

elementy krajobrazu kulturowego – należy przez to rozumieć zabytki, ujęte w Gminnej 
Ewidencji Zabytków (w tym w szczególności wpisane do Wojewódzkiego Rejestru Zabytków) oraz 
przydrożne kapliczki  

powierzchnia ekspozycyjna – należy przez to rozumieć część tablicy reklamowej lub urządzenia 
reklamowego, niestanowiącą elementów konstrukcyjnych i zamocowań, przeznaczoną do  
ekspozycji reklamy 

reklama – należy przez to rozumieć upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji 
promującej osoby, przedsiębiorstwa, towary, usługi, przedsięwzięcia lub ruchy społeczne 

stojak reklamowy – należy przez to rozumieć tablicę reklamową lub urządzenie reklamowe 
nietrwale związane z gruntem, o gabarytach umożliwiających ręczne przenoszenie, wystawiane 
okresowo przed lokal, którego ofertę przedstawia, w szczególności sztaluga z menu, dwustronny 
koziołek lub tablica kredowa 

szyld – należy przez to rozumieć tablicę reklamową lub urządzenie reklamowe informującą o 
działalności prowadzonej na nieruchomości, na której ta tablica reklamowa lub urządzenie 
reklamowe się znajdują 

wysoki standard jakościowy – należy przez to rozumieć: 

a) zachowanie ciągłości pokrycia, grubości i koloru powłoki malarskiej elementów 
konstrukcyjnych; 

b) stosowanie ujednoliconej kolorystyki – jednakowej dla wszystkich malowanych elementów 
metalowych danej konstrukcji – w ograniczeniu kolorystycznym, 

alternatywnie: 

- czarny, 

- odcienie szarości, 

- odcienie granatu; 

c) brak ubytków w materiale konstrukcji i materiale wykończeniowym konstrukcji; 

d) brak występowania rdzy na elementach metalowych; 

e) zapewnienie odpowiedniego naciągu reklam wykonanych na materiałach miękkich, przez co 
rozumie się zachowanie jednej płaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez 
wybrzuszeń, dziur i zagięć. 

 


